
 
                              

Étude de cas - Mission commerciale à BIO 2002- Sous la direction d’Isabelle Roy, MBA – Page 1 

 
BIOQuébec 
 
Mission commerciale à BIO 2002 
 
 
VUE D’ENSEMBLE 
 
BIOQuébec organise annuellement la présence du Québec au congrès-exposition de la 
Biotechnology Industry Organization (BIO).   En 2002 l’évènement, le plus important du 
genre sur la planète, se tenait à Toronto et reçu au total 15 565 participants venus autant 
du Canada et des États-Unis que d’Europe et d’Asie. 
 
Cette importante mission (la délégation québécoise comptait plus de 60 organisations), en 
plus de favoriser le développement de liens d’affaires avec des entreprises et des 
investisseurs étrangers, devait contribuer à valoriser les acquis du Québec et le 
renforcement de l’image de notre industrie sur le plan international. 
 
Promotion de la délégation québécoise à BIO 2002 
 
Les activités organisées par BIOQuébec s’articulaient sur quatre axes : 

 Un kiosque de 1400 pieds carrés regroupant 41 entreprises et organismes 
québécois et disposant d’une salle de réunion aménagée au deuxième étage; 

 Différents services de soutien visant à maximiser le rendement des rencontres 
d’affaires comme un atelier préparatoire sur les foires commerciales, un site 
internet de maillage et une réunion d’information sur place pour les délégués 
québécois; 

 La diffusion d’information sur l’industrie québécoise des biotechnologies et sur le 
Québec incluant : la distribution de 1000 marqueurs tricolores par les 18 exposants 
du kiosque, une publicité dans le programme final de BIO 2002, un feuillet 
distribué aux chambres d’hôtel des 15 000 participants les invitant à visiter notre 
kiosque; 

 Relations médias, avec notamment l’émission d’un communiqué de presse 
annonçant la présence en force du Québec à l’événement. 

 
Résultats : 

 Augmentation de la notoriété et de l’expertise québécoise en sciences de la vie.  
1126 rencontres d’affaires ont eu lieu dans le cadre de la mission; 

 Positionnement du Québec comme un lieu d’investissements avantageux en 
biopharmaceutique. 
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Recto du feuillet distribué aux 15 000 participants lors du congrès BIO 2002. 
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Verso du feuillet distribué aux 15 000 participants lors du congrès BIO 2002. 
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Couverture du magazine TRANS SCRIPT, automne 2002 
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Article sur la mission à BIO 2002, magazine TRANS SCRIPT, automne 2002 
 

 

 


